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GEBOD 1: KEN UW DOELGROEP (en wie u wil verleiden)

Agend
a

Bestaande doelgroep
● Ken hun levensfase, behoeften, gewoontes
● Waar lezen ze? Wanneer? Waarom?
● Wat zijn hun pijnpunten en dromen?

En de gewenste doelgroep?



GEBOD 2: ZIE DE COVER ALS UW VOORDEUR

Agend
a

Cover-elementen
● Hoofdbeeld: emotioneel, herkenbaar, intrigerend
● Headlines: beloftes die nieuwsgierig maken
● Layout: overzichtelijk maar prikkelend
● Kleuren: passend bij seizoen/sfeer



GEBOD 3: GIJ ZULT HET BLADRITME BEWAKEN

Agend
a

Opbouw van een blad
● Voorgerecht: luchtige opening, ditjes en datjes
● Tussengerecht: opbouwende verhalen
● Hoofdgerecht: het grootste verhaal
● Nagerecht: ontspanning, service, vooruitblik



GEBOD 4: GIJ ZULT VARIËREN MET VERTELVORMEN

Agend
a

Vertelkracht versterken
● Elke lezer heeft een andere voorkeur
● Afwisseling houdt de aandacht vast
● Verschillende vormen bereiken verschillende generaties



GEBOD 4: GIJ ZULT VARIËREN MET VERTELVORMEN

Agend
a



GEBOD 5: GIJ ZULT STOPPING POWER CREËREN 

Agend
a

Wat is stopping power?
● Het moment dat een lezer stopt met bladeren
● Die ene kop, foto of layout die 'grijpt'
● Het verschil tussen doorbladeren en lezen
● Het aanstoot-moment: ‘Hé Guus, moet je dit zien!’



GEBOD 6: GIJ ZULT GEWOONTES CREËREN

Agend
a

Waarom gewoontes werken
● Herkenbaarheid schept vertrouwen
● Lezers gaan op zoek naar 'hun' rubriek
● Voorspelbaarheid in een chaotische wereld



GEBOD 7: EEN BEELD ZEGT MEER DAN 1000 WOORDEN

Agend
a

Kracht van beeld
● Snellere hersenverwerking dan tekst
● Emotionele impact veel groter
● Visueel gepresenteerde informatie

wordt beter onthouden

.



GEBOD 8:  BETROKKENHEID IS ALLES

Agend
a

Klassieke engagement-tools
● Ingezonden brieven: lezers aan het woord
● Puzzels/rebussen: actieve betrokkenheid + prijzen
● (Foto)rubrieken: lezers als contentcreators
● Polls en kwesties: mening vragen = betrokkenheid



GEBOD 9: GIJ ZULT UW SUCCESSEN HERHALEN

Agend
a

Succes is geen toeval maar reproduceerbaar: blijf doen 
wat werkt, maar maak het steeds beter
● Wat vinden jullie goed werken?
● Waar kregen jullie veel reacties op?
● Wat werd het meest gelezen? Welke schrijver raakt?
● Maar herhaling mag nooit saai worden

t



GEBOD 10: GIJ ZULT UW LEZERS VERRASSEN!

Agend
a

Verrassing binnen vertrouwdheid
● Bekende rubrieken, onverwachte invalshoeken
● Vertrouwde stem over nieuw onderwerp
● Klassiek format, moderne twist
● Layout en eigen sfeer per editie



GEBOD 10: GIJ ZULT UW LEZERS VERRASSEN!

Agend
a



DE GOUDEN REGEL
"Ken je lezer, vertrouw

 je gevoel en
durf te verrassen

 binnen vertrouwde kaders"



Nog vragen?


